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עבודות דוקטור

מיתוג אידיאולוגי של עיתונאים: תהליכי 
פרסונליזציה וקיטוב פוליטי בפוסטים של 

 X/עיתונאים בטוויטר

ארנון קדם*

בהנחיית פרופ' מוטי נייגר. המחלקה למדעי המדינה ובית הספר לתקשורת, 
אוניברסיטת בר אילן, 2025

העבודה היא אסופה של שלושה מאמרים הבוחנים היבטים משלימים של מיתוג אידיאולוגי, 
פרסונליזציה וקיטוב בשיח העיתונאי ברשתות החברתיות בישראל והשוואה למדינות 

אחרות. 
במחקר נבחן ממד חדש במיתוג עיתונאי ומוצע המושג "מיתוג אידיאולוגי" כמרכיב 
מתווך בין מיתוג מקצועי למיתוג אישי של עיתונאים. מיתוג זה מתבטא בהצגת עמדות 
פוליטיות ברורות ובהבלטת זהות חברתית־פוליטית מוצהרת, ליברלית או שמרנית, 
בציוצים של עיתונאים ברשת החברתית טוויטר/X. המחקר מראה כיצד שילוב עמדות 
אידיאולוגיות בתוכן עיתונאי ברשת משמש כאסטרטגיה מרכזית ליצירת עניין, לעידוד 
שיח ציבורי ולבניית מעורבות ונאמנות בקרב קהלי עוקבים. מעורבות זו, בתורה, פועלת 

כמנוף להעצמת נרטיבים ולהדהודם גם בזירת התקשורת הממוסדת.
מחקרים קודמים הקדישו תשומת לב מועטה לקשר שבין רמות שונות של מיתוג ובין 
תהליכי פרסונליזציה בעיתונות ובהקשריה הפוליטיים. כאן נבחנת הזיקה בין מיתוג 
אידיאולוגי לפרקטיקות של פרסונליזציה עיתונאית באמצעות השוואה בין עיתונאים 
המאמצים פרסונליזציה כאסטרטגיית מיתוג מרכזית ובין עיתונאים הנמנעים מכך. 
בהמשך לדיון בפרסונליזציה ובמיתוג אידיאולוגי ברשת החברתית טוויטר/X מתמקד 
המחקר בעמדה האידיאולוגית המוצגת במסר. בהסתמך על הבחנתה של ליליאן מייסון 

 למחקר

בתקופת לימודיו לתואר השלישי הוענקה לארנון קדם מלגת עידוד מטעם המכון לחקר העיתונות  	*
והתקשורת היהודית ע"ש שלום רוזנפלד לשנת תשפ"ד.
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בין אידיאולוגיה כעמדות ובין אידיאולוגיה כזהות חברתית פוליטית, נבחנים הגורמים 
המזינים קיטוב ופולמוס בשיח העיתונאי, ובהם עמדות אישיות, השתייכות קבוצתית 
ותחושת אחרות כלפי היריב האידיאולוגי. נוסף על כך נבחנים מאפייני היוצר, זהותו 
האישית, החברתית והמקצועית, זיקתו למוסד התקשורתי ורמת חשיפתו הציבורית במטרה 
להבין כיצד האינטראקציה בין מאפייני התוכן למאפייני היוצר משפיעה על תפוצה של 

מסרים, ויראליות של פוסטים והעמקת הקיטוב החברתי בעידן הרשתות החברתיות.

המאמר הראשון: המיתוג האידיאולוגי של עיתונאים: גישור בין מיתוג מקצועי 
1 X/לאישי בטוויטר

הספרות המחקרית זיהתה שלוש רמות בזהות המותג של עיתונאים: הרמה האישית, 
הארגונית והמוסדית. בהתבסס על בחינה של עיתונאים ישראלים בספֵרת הטוויטר/X דוברת 
העברית במהלך שלוש מערכות בחירות רצופות )2019–2021(, במאמר זה מוצעת רמה 
נוספת: מיתוג אידיאולוגי. מיתוג זה מבוסס על עמדותיהם האידיאולוגיות, הפוליטיות, 
החברתיות, הכלכליות והדתיות של העיתונאים, על הביוגרפיה שלהם ועל רשת קשריהם 
החברתיים. המיתוג האידיאולוגי מתפקד כגשר המחבר ומשלב בין הרובד המקצועי ובין 
הרובד האישי. המחקר נשען על גישה משולבת שכללה ראיונות עומק וניתוח תוכן כמותני 
ואיכותני של פרופילי הטוויטר/X ופוסטים פוליטיים של עשרה עיתונאים ישראלים 
בולטים )N = 2,758(. הממצאים מראים כי עיתונאים בכלל ועיתונאים שמרנים בפרט 
מנרמלים את מסריהם הפוליטיים כנרטיבים עיתונאיים לגיטימיים במדיה המרכזיות 
באמצעות מינוף אפקטיבי של עמדותיהם האידיאולוגיות בטוויטר/X להנעת פעילות 
ויראלית ברשת. בדרך זו הם מחזקים את נראותם כמותג, את סיכוייהם לקידום מקצועי 

ואף את מעמדם כסלבריטאים/כמפורסמים.

המאמר השני: פרסונליזציה של עיתונאים: כיצד קידום עצמי, מיתוג ומיצוב 
אידיאולוגי מגדירים מחדש את העשייה, המוצרים והמוסדות העיתונאיים2

מחקר זה מבקש לתרום להבנה של המושג "פרסונליזציה פוליטית", נושא שנחקר רבות, 
מזווית חדשה, על ידי התמקדות באופן שבו תופעה זו באה לידי ביטוי בתחום העיתונות 
ובפרקטיקה העיתונאית. בהתבסס על ראיונות עומק עם 18 עיתונאים בולטים בישראל, 
איטליה וארצות הברית, ועל ניתוח תוכן כמותני של 600 ציוצים של שלושים עיתונאים 

 Arnon Kedem & Motti Neiger, “Journalists’ Ideological Branding: Bridging Professional :ראו 	1
 and Personal Branding on Twitter”, Journalism Practice, 18, 9 (2024), pp. 2172-2190,

https://doi.org/10.1080/17512786.2024.2313141
Arnon Kedem & Motti Neiger, “Journalists’ Personalization: How Self- ראו:  	2
 Promoting, Branding, and Ideological Positioning Redefine Journalistic Practices,
 Products, and Institutions”, Communication and Society, 38, 2 (2025), pp. 284-301, 

https://doi.org/10.15581/003.38.2.020
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מאותן מדינות, המחקר משווה בין תהליכי פרסונליזציה פוליטיים ופרסונליזציה עיתונאית, 
תוך זיהוי מאפיינים משותפים והבדלים. הדיון מתמקד באופן שבו פרסונליזציה של 
 )celebrification( "עיתונאים — לרבות פרקטיקות של מיתוג אישי ו"סלבריפיקציה
באמצעות הרשתות החברתיות — היא חלק מתהליכים רחבים יותר של פופוליזם וקיטוב, 

המשנים את פני העיתונות בעידן הדיגיטלי.

המאמר השלישי: ספירלת הקיטוב המתווכת
מחקר זה בוחן דינמיקה של פעילות מקוונת ברשתות החברתיות במטרה לזהות דפוסים 
של קיטוב. באמצעות ניתוח תוכן איכותני נותחו פוסטים של עיתונאים ופוליטיקאים 
מובילים בישראל ובארצות הברית בפלטפורמת טוויטר/X וזוהו מרכיבים מרכזיים בתוכן 
מְקטב: עמדות אידיאולוגיות, שפה פולמוסית ורטוריקה רגשית המכוונת לקבוצות יריבות. 
בהתבסס על תובנות אלה נערך ניתוח כמותי של 720 פוסטים שמקורם בשמונה עיתונאים 
ושמונה פוליטיקאים ישראלים — ארבעה ליברלים וארבעה שמרנים — כדי לבחון הבדלים 
בהיקף המעורבות של הקהל בין תוכן מְקטב לתוכן שאינו מקטב. הממצאים מגלים כי 
תוכן מקטב מגביר באופן משמעותי את תפוצתו הוויראלית. על בסיס תוצאות אלה מוצע 
המושג "ספירלת הקיטוב המתווך" , המתאר מצב שבו עיתונאים ופוליטיקאים יוזמים 
שיח מְקטב אשר מועצם באמצעות אינטראקציות ברשתות החברתיות וחודר לאחר מכן 
אל התקשורת המרכזית. הממצאים האלה מדגישים את תפקידן הקריטי של הרשתות 
החברתיות בהחרפת השסעים החברתיים ומספקים תובנות מעמיקות על המנגנונים 

המניעים קיטוב והקצנה בזירה המקוונת.
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"הפלסטיין פוסט" 1932–1950: עיתונאות 
ותעמולה בין שלהי האימפריה לתקומה לאומית

גלעד הלפרן*

בהנחיית פרופ' אורן מאיירס ופרופ' גיורא גודמן. החוג לתקשורת, אוניברסיטת 
חיפה, 2024

מחקר זה מתמקד בעיתון יומי בשפה האנגלית שהחל לצאת לאור בירושלים בשנת 
1932, הפלסטיין פוסט. על בסיס מחקר ארכיוני מקיף מנותח יחסם המשתנה של אנשי 
העיתון לממשלת המנדט ולשולחיהם בהנהגת היישוב, לעקרונות שהנחו את עבודתם 
המקצועית, למקביליהם בממסד העיתונאי הארץ־ישראלי ולקהל הקוראים. בד בבד 
הוא מראה כיצד העיתון גיבש לעצמו מעמד מיוחד, חיצוני ופנימי, בתווך שבין המרחב 

התרבותי־פוליטי היהודי לזה הבריטי.
הרעיון לייסד את הפלסטיין פוסט נהגה במוחו של גרשון אגרונסקי, עיתונאי ופעיל 
ציוני שגדל והתחנך בארצות הברית, בעקבות מאורעות 1929 — רגע שנתפס כנקודת מפנה 
בסכסוך הערבי–יהודי בארץ ישראל. אגרונסקי ראה בעיתון אמצעי להתמודדות עם מה 
שזיהה כהידרדרות ביחסים שבין התנועה הציונית לשלטון הבריטי, וביקש להשפיע על 
דעת הקהל הבריטית בארץ ומחוץ לה בתקופה שבה החלו מדיניות האימפריה והשאיפות 

הציוניות לנוע בכיוונים מנוגדים.
העיתון פנה לקהל קוראים בריטי ואנגלופוני: פקידי ממשל קולוניאליים, בעלי מקצועות 
חופשיים, מיסיונרים ועוד. בתכניו, בנימת הכתיבה ובעיצובו אימץ העיתון במודע את 
המסורת העיתונאית האנגלו־אמריקנית בדגש על הצגת עובדות, גישה אובייקטיבית 
והפרדה ברורה בין חדשות לדעות. בשנות השלושים והארבעים של המאה העשרים טרם 
היו נורמות אלה סטנדרט עולמי, והן זוהו בעיקר עם העיתונות הבריטית והאמריקנית. 
הפלסטיין פוסט הקדיש מקום נרחב לענייני האימפריה והעולם, לפוליטיקה הבריטית 
ולתכנים תרבותיים בעלי זיקה לתרבות הבריטית, ושאף, במובנים רבים, להיות עיתון 

"בריטי" במזרח התיכון.
בד בבד היה העיתון ציוני במובהק. הוא סיקר בהרחבה עניינים יהודיים בארץ 
ישראל ובעולם, ונחשב מראשיתו לשופרה הלא־רשמי של הנהגת היישוב. באמצעות 
דיווחיו ומאמרי המערכת קידם העיתון את פיתוחה הדמוגרפי, התרבותי והפוליטי של 
הקהילה היהודית בארץ במגוון אסטרטגיות דיסקורסיביות, שנועדו להציג את הציונות 

בתקופת לימודיו לתואר השלישי הוענקה לגלעד הלפרן מלגת עידוד של המכון לחקר העיתונות  	*
והתקשורת ע"ש שלום רוזנפלד לשנת תשפ"ג.
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הן כצודקת מבחינה מוסרית הן כנכס אסטרטגי לאינטרסים האימפריאליים של בריטניה. 
אוריינטציה כפולה זו הקנתה לו ערך פוליטי רב בעיני המוסדות הציוניים, עד כדי כך 
שב־1946 הגדיר אותו משה שרתוק, ראש המחלקה המדינית של הסוכנות היהודית, 

"נכס מדיני רב־חשיבות". 
קיומן של מחויבויות מקצועיות ואידיאולוגיות זו לצד זו יצר מתח שהלך והחריף עם 
הזמן. בעוד הדבקות בנורמות העיתונאיות האנגלו־אמריקניות חייבה נייטרליות, לפחות 
למראית עין, החרפת הסכסוך וגלישתו לאלימות הפכו אותה לבלתי־אפשרית כמעט. 
המחקר מנתח את האופנים שבהם ניסה העיתון לאזן בין האילוצים הללו בשנות המנדט 
וסביב הקמת המדינה, בעודו מוסיף להיות רלוונטי לקוראיו הבריטים ולפטרוניו היהודים. 
הניתוח מתמקד באסטרטגיות שונות של העשייה העיתונאית, ובהן בחירות לשוניות 
בדיווח חדשותי, סדרי עדיפויות תוכניים, החלטות עיצוב והיררכיה חזותית, וכן האופן 
שבו עוצבו מדורי הדעה והפרשנות. הוא עוקב אחר התפתחות העיתון בחמישה פרקים 
כרונולוגיים: השנים הראשונות לצאתו לאור )1932–1936(, המרד הערבי )1936–1939(, 
מלחמת העולם השנייה )1939–1944(, "המרד היהודי" נגד השלטון הבריטי )1944–1948( 

ושנותיה הראשונות של מדינת ישראל )1948–1950(. 
אגרונסקי ואנשיו עמדו באתגר בהצלחה רבה. הפלסטיין פוסט היה עיתון משפיע 
ורווחי, נמנה עם העיתונים בעלי התפוצה הגבוהה ביותר בקרב העיתונים היהודיים והיומון 
היחיד בשפה האנגלית בפלשתינה, עבר הירדן וסוריה )מספר מיזמים מתחרים שקמו 
נכשלו בתוך זמן קצר(. בזכות שימוש מיטבי בקונוונציות עיתונאיות ברוח העיתונות 
הבריטית הפך העיתון לחסר תחליף בעיני רבים, בכללם קוראיו בממשלת המנדט — גם 
ובעיקר בתקופה שהקו הפוליטי שלו הטיף היה לצנינים בעיניהם. לאחר קום המדינה, 
עם עזיבת חלק הארי של קוראיו, עשה העיתון מאמץ להמציא את עצמו מחדש כמייצגן 
של מדינת ישראל וממשלתה בעולם. מאמץ זה הוכיח את עצמו, שכן העיתון ממשיך 
להופיע עד היום בשם ג'רוזלם פוסט. המחקר מסתיים ביום שבו שינה את העיתון את 

שמו: ב־21 באפריל 1950, יום העצמאות השני של מדינת ישראל.
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 התפתחות מדורי ההומור בעיתונות היידיש 
במזרח אירופה )1919-1903(

משה רוזנברג*

בהנחיית פרופ' דב בער קוטלרמן. המחלקה לספרות עם ישראל ע"ש יוסף ונחום 
ברמן והמרכז ללימודי יידיש ע"ש רנה קוסטה, אוניברסיטת בר־אילן, 2025 

במוקד מחקר זה עמדה העיתונות ההומוריסטית ביידיש בראשית דרכה, שיצאה לאור 
במזרח אירופה מ־1903, שנת הופעתו של דער פרײַנד )הידיד(, היומון הראשון ביידיש 
באימפריה הרוסית, ועד 1919, סוף מלחמת העולם הראשונה ושיחות השלום שלאחריה. 
מטרתו הייתה להראות כיצד משתקפים חיי היהודים באימפריה הרוסית ובפולין בראי 
מדורי ההומור של שלושת יומוני היידיש הנפוצים ביותר באותה עת: דער פרײַנד 
)1903–1913(, הײַנט )היום, 1908–1939( ודער מאָמענט )הרגע, 1910–1939(. המחקר על 
ההומור בעיתונות היידיש היומית בשנים אלה מועט מאוד. בעבודה זו ביקשתי להשלים 
חוליה חסרה בחקר ההומור היהודי ולהציג לראשונה מחקר שיטתי מקיף בנושא ההומור 

בראשית ימי עיתונות היידיש במזרח אירופה.
לחקר העיתונות ההומוריסטית ביידיש נדרשת גישה בינתחומית המשלבת תיאוריות 
ודיון בחקר ההומור בכלל וההומור היהודי בפרט, בחינת השתקפותו במדורי ההומור של 
עיתוני היידיש וסקירה היסטורית של מאורעות כלל עולמיים ותופעות בחיי היהודים 
ובתרבותם. תרבות דו־לשונית )יידיש ועברית( זו של קבוצת מיעוט, שבין חבריה התגלעו 
מתחים פוליטיים, חברתיים, דתיים ואידאולוגיים, התקיימה בסביבה תרבותית רוסית 

ופולנית שבה פרצו מהפכות ומלחמות ששינו סדרי עולם.
לצורך המחקר אופיינו חמשת מדורי ההומור שהתפרסמו בשלושת יומוני היידיש: 
המדור "דער בעזים" )המטאטא, 1906, 1908, 1910( בעיתון דער פרײַנד; המדורים 
"טעגליכע גלײַכווערטלעך" )חידודי לשון יומיים, 1910–1914( ו"דער לעדיג־געהער" 
)הבטלן, 1915–1925( בעיתון הײַנט; והמדורים "דער האָן" )התרנגול, 1910–1911( ו"דער 

קרומער שפּיגעל" )המראה העקומה, 1911–1939( בעיתון דער מאָמענט.
גוף המחקר נחלק לשתי חטיבות של נושאים המיוצגים במדורי ההומור. בחטיבה 
הראשונה נסקרים מאורעות כלל עולמיים ששינו פני מדינות, טריטוריות ושיטות ממשל: 
המלחמה האיטלקית–עות'מאנית ומלחמות הבלקן )1911–1913(. זיהוי האופנים שבהם 
יוצגו המלחמות האלה במדורים ההומוריסטיים מסייע להבין את עמדתו של הציבור 

בתקופת לימודיו לתואר השלישי הוענקה למשה רוזנברג מלגת עידוד מטעם המכון לחקר העיתונות  	*
והתקשורת היהודית ע"ש שלום רוזנפלד לשנת תשפ"ג.
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היהודי בפולין וברוסיה כלפי סכסוך בינלאומי שלא נגע לו במישרין; מלחמת העולם 
הראשונה )1914–1919(, שהייתה מאורע בסדר גודל שהעולם טרם ראה, בו השתנו סדרי 
עולם; המהפכה הבולשוויקית, מהפכת אוקטובר )נובמבר( 1917; מלחמת האזרחים 
ברוסיה )1918–1920(; ועצמאות פולין על רקע שיחות השלום בוועידת פריז ואמנת 

המיעוטים )1918–1919(. 
בחטיבה השנייה נידונים נושאים פנים קהילתיים: האנטישמיות, שזכתה לייצוג הרב 
ביותר במדורי ההומור מכלל הנושאים שנידונו במחקר זה והתבטאה בחקיקה מפלה, 
בפגיעות במרחב הציבורי, בארגונים ומפלגות אנטישמיים, צירים ימניים ועיתונים 
אנטישמיים; פרשת בייליס )1911–1913(, עלילת דם שנתפרה ליהודי באשמת רצח פולחני; 
פוגרומים, החל בפרעות קישינב )1903(, עבור בפוגרומים שחוללו "המאות השחורות" 
)1905–1907(, המשך בפוגרומים שחוו יהודי רוסיה בזמן מלחמת האזרחים )1918–1919(, 
וכלה בפוגרומים שהיו מנת חלקם של יהודי פולין לקראת עצמאותה )1918–1919(; 
התבוללות ושמד, נושא שהעסיק את החברה היהודית על פלגיה השונים; ספסרות יהודית, 
אשר פשטה בזמן הכיבוש הגרמני בפולין במהלך מלחמת העולם הראשונה עקב מחסור 
במוצרי מזון ומצרכים חיוניים שהחרימו שלטונות הכיבוש; נופש )דאטשע( ומרפא, מנהג 

שרווח בציבור היהודי במזרח אירופה וזכה לתגובות הומוריסטיות ולביקורת.
מדורי ההומור כללו מגוון סוגות: סאטירה, הומורסקות, פרודיות, פיליטונים, שירים 
היתוליים, בדיחות, מודעות היתוליות וקריקטורות. הפרק אחרון מיוחד לפרודיה, סוגה 
ייחודית שהתפתחה בראשית עיתונות היידיש במזרח אירופה ונפוצה מאוד בספרות 

היהודית ביידיש ובעברית.
מעל לכול אופיינו המדורים בהומור יהודי, על סממניו הייחודיים. היה זה הומור 
עצמי ששימש כמנגנון הגנה פסיכולוגי מפני הטרגדיות שפקדו את היהודים במזרח 
אירופה, הומור של מיעוט בחברה עוינת הלועג לשלטון המפלה והמענה אותו ומוחה 
על עוולותיו, וסאטירה עוקצנית תוך שימוש במסורת ובתרבות היהודית: ספרי הקודש 
וספרות ההלכה, תפילות למיניהן, ההגדה ומנהגי חגי ישראל, "צאינה וראינה" )טייטש־

חומש( וקינות. מדורי ההומור הגיבו באופן מיידי ובשנינות למאורעות ותופעות שאירעו 
בחיי היום־יום ובכך השלימו את חלקו "הרציני" של העיתון בהנגשת המידע האקטואלי 
ופרשנותו לקוראי היידיש. מבעד לפריזמה של מדורים אלה נשקפים, במראה עקומה, 

חיי היהודים והלך הרוח בציבור היהודי באותה העת.
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 צנזורה במקורות ובתקשורת החרדית: 
עבר, הווה ועתיד

אפי פרידמן*

בהנחיית ד"ר צוריאל ראשי ופרופ' אזי לב־און. בית הספר לתקשורת, אוניברסיטת 
אריאל, 2025

הצנזורה היא תופעה חברתית, תרבותית ותקשורתית החורגת מגבולות חקר התקשורת 
במובנו הצר ונוגעת בשדות ידע מגוונים ובהם פילוסופיה, אתיקה, משפט, דת וסוציולוגיה. 
לפיכך יש לה פנים רבות: מקורותיה נטועים בעבר, תפקודיה משתנים בהווה ומטרותיה 

והתאמותיה מבטיחים את המשך הרלוונטיות שלה גם בעתיד. 
עבודת מחקר זו בוחנת את הצנזורה כתופעה דינמית ומתפתחת, בהתבוננות בה לאורך 
ציר הזמן, מן המקורות הקדומים של ארון הספרים היהודי, דרך תפקודיה החברתיים 

בתקשורת המודרנית, ועד לאתגרי קיומה בעידן הדיגיטלי.
בעבר — מקורות רבים בארון הספרים היהודי עסקו בחשיבותה של הצנזורה ובשימוש 
בלשון נקייה. לצד מקורות אלה מקורות רבים אחרים עסקו בחשיבותה של הלשון 
הנאה — האפקטיבית והפונקציונלית, זו המבהירה את המסר בצורה המיטבית ומניעה 
את הנמען להבנה נכונה ולפעולה מקווה. במקרים רבים קיימת התנגשות בין ערכים 

אלה, וגם אותם מסדירה ספרות חז"ל וההלכה.
בהווה — הצנזורה מתפקדת בתקשורת בתפקידים חברתיים נוספים על תפקידה 
המסורתי בהסתרת מידע. היא משמשת גם כמגדיר חברתי העושה שימוש באמצעים 
העומדים לרשותה על מנת להגדיר את הקבוצה החברתית שסביב כלי התקשורת ואת 
היחיד כמשתייך לקבוצה על פי אמצעי התקשורת שבו הוא משתמש ורמת הצנזורה 
שנוקט אותו כלי תקשורת. כך נוצר משולש: מדיום — צנזורה — חברה )מגדיר קהילתי(. 
המחקר בדק את הבסיס להקמתם ולקיומם של עיתונים חרדיים מודפסים וטוען כי לכלי 
התקשורת תפקידים נוספים: הגדרה עצמית וקהילתית ותפקיד צנזוריאלי שעומד בבסיס 

הקמתו של כלי התקשורת. 
בעתיד — עתידה של הצנזורה בסביבה שבה המידע מבוזר ברשתות המקוונות מעורר 
ספק בהיתכנותה ושרידותה. אולם חקר מקרה הבוחן של פרשת חיים ולדר ובדיקת 
9,933 מקורות מקוונים ו־59 מקורות מודפסים חוזים את המשך קיומה. ממצאי המחקר 
העלו שהצנזורה משמשת גם כספק מידע וכמעבירת מסרים, ובמקרים מסוימים המידע 

בתקופת לימודיו לתואר השלישי הוענקה לאפרים )אפי( פרידמן מלגת עידוד מטעם המכון לחקר  	*
העיתונות והתקשורת היהודית ע"ש שלום רוזנפלד לשנת תשפ"ג. 



311

קשר מס' 64, אביב 2026

מצונזר אף על פי שהוא ידוע כבר לכול ונחשף ברשת האינטרנט וברשתות החברתיות 
אך מצונזר בכלי התקשורת המסורתיים. רמה של צנזורה נמצאה גם ברשת האינטרנט 
וברשתות החברתיות עצמן, אף שהציפייה הייתה שלצנזורה לא תהיה שם כל היתכנות. 
תופעות אלה מוסברות במסר שאותו מעבירה הצנזורה בעצם קיומה, גם כשטכנית יש 

דרכים לעקוף אותה. 
תפקודים אלה של הצנזורה, הנטועים בהוויה החברתית, מנבאים את קיומה גם 
בעתיד, עם התפתחותם של המדיה החדשים וטכנולוגיות שעדיין איננו מכירים. נראה 

שלצנזורה יהיה מקום של כבוד בכל פלטפורמה תקשורתית עתידנית.
המחקר עסק בהיבטים אלה ועוד בהקשר החרדי, שכן הצנזורה במגזר תקשורתי זה 
מפותחת מאוד והשימוש בה נטוע במקורות היהדות. המחקר נע על ציר הזמן וכולל 
מאמר המנתח את העקרונות התורניים והאתיים המעצבים את השימוש בלשון תוך 
כדי דיון במתח שבין בהירות המסר )לשון נאה( לעדינות וכבוד )לשון נקייה(. לאורך 
ההיסטוריה שימשה הצנזורה ככלי לשימור ערכים חברתיים ותרבותיים ואף כסיבה 
להקמת כלי תקשורת חרדיים. בתקופה המודרנית היא מתמודדת עם אתגרי שימור 
הקהילה ופניה לעתיד, להתמודדות שהחלה כבר עם המדיום הדיגיטלי. הצנזורה אינה 
כלי שלילי שמטרתו דיכוי חופש הביטוי למטרות עריצות, אלא כלי חיובי באופיו 
שמדגיש את חשיבות החינוך לשפה מכבדת לעיצוב שיח ציבורי ברור ומכבד תוך כדי 

שמירה על איזון בין ערכי מוסר ליעילות תקשורתית.
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עבודת תזה לתואר שני

בתקופת לימודיה הוענקה לדורית גני מלגת עידוד מטעם המכון לחקר העיתונות והתקשורת היהודית  	*
ע"ש שלום רוזנפלד לשנת תשפ"ה.

"דבר לילדים" בגולה: לאה גולדברג וכתב העת 
לילדים "אורות קטנים"

דורית גני*

בהנחיית פרופ' יעל דר. התוכנית למחקר תרבות הילד והנוער, בית הספר למדעי 
התרבות, אוניברסיטת תל אביב, 2025

מחקר זה בוחן את כתב העת העברי אורות קטנים, שראה אור בישראל בשנים 1957–
1964. כתב העת שיצא מטעם המחלקה לחינוך ולתרבות בגולה של ההסתדרות הציונית 
העולמית, היה הניסיון הראשון של הממסד במדינת ישראל הצעירה להשתמש בעיתונות 
הילדים כסוכנת תרבות בקרב ילדי התפוצות ולהפוך לגורם משפיע בתרבותם תוך 
הנחלת אתוס ישראלי ממלכתי. קהל היעד שלו היו ילדים בני 9-8 ואילך והוא הופץ 
בבתי הספר העבריים בתפוצות, בעיקר באמריקה הצפונית והדרומית ובאירופה. אף 
שכתב העת ראה אור מטעם גוף ממסדי גדול ומשמעותי ונערך בידי לאה גולדברג, 
שהייתה קובעת טעם מרכזית בתרבות הילד בתקופת היישוב וראשית המדינה, הוא לא 

זכה עד כה לבחינה ולמחקר. 
בעבודה עקבתי אחר כתב העת משלב היוזמה להקמתו ועד תום פעילותו, כולל 
ההחלטה להוציאו לאור, אופי הייצור וההפצה, בחירת התכנים ואופן התקבלותו. המטרה 
הייתה לעמוד על האופן שבו תפסו הגורמים השונים שעמדו מאחורי כתב העת את 
תפקידם אל מול קהל היעד, ובעיקר על השאלה אילו יחסים הם רצו לכונן בין המדינה 

היהודית בראשית דרכה ובין ילדים יהודים בתפוצות השונות.
ההקשר התרבותי, האידיאולוגי, המקצועי והכלכלי של פעילותו של כתב העת שוחזר 
באמצעות ניתוח כמותי ואיכותני של הגיליונות ומחקר ארכיוני של תעודות, מכתבים 
ומסמכים. כל אלה חשפו כיצד תכני העיתון, שכללו בעיקר שירים וסיפורים לילדים 
ולנוער מאת מיטב היוצרים העבריים, קטעי מידע על החיים בארץ ודימויים רבים היו 
תוצר של מערכת שיקולי עריכה, התמודדות עם תכתיבים ממסדיים, אתגרים חומריים 

ולשוניים ובעיקר פער בין סוכני החברות לקהל היעד. 
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מניתוח התכנים והמקורות עלו מתחים בין המטרות והשאיפות שעמן יצא כתב העת 
בראשית הדרך למימושן בשטח. גם כאן, כמו בבמות אחרות שבהן פעלה, נתנה גולדברג 
עדיפות ברורה לערכים ספרותיים ואוניברסליים, למורת רוחם של חלק מהמחנכים 
בתפוצות, שתיווכו בין כתב העת לקוראיו הצעירים. האופן שבו בחר כתב העת להעביר 
את המקומיות הישראלית לא תאם בהכרח את ציפיותיהם לערכים ברורים של ציונות 
ויהדות. בכך הציג כתב העת פן ייחודי ביצירתה של לאה גולדברג לילדים שטרם זכה 
לתשומת לב מחקרית: התכוונותה אל הקהילות היהודיות שמחוץ למדינת ישראל. 
בהתבוננות רחבה יותר כתב העת הוא מקרה מבחן להבנת האופן שבו קיוותה מדינת 
ישראל בראשית דרכה לקחת חסות פטרונית על יהודי התפוצות, לשמש מרכז תרבותי 
בעבורם ובעבור ילדיהם ולעצב את יחסם לישראל ולערכיה ועל תהליך ההתפכחות 

שהביא לזניחה מהירה של ייעוד זה.


